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Po oboznameni sa s obsahom medialnych produktov konstatujeme, Ze tematika sa zhoduje. Ide o
prezentovanie informacii o migrantoch, prip. uteencoch z réznych uhlov pohladu. Ale aky je zamer
autorov a konkrétnych medialnych produktov pri prezentovani informacii?

Zadmerom prispevkov s tematikou migraénej, pripadne uteéeneckej krizy je poukazat na viacej
stranok problematiky a aj na to, ze na tému sa da nazerat z mnohych uhlov pohladu. Primarny
zamer medidlnych produktov je jednoznaény - informovat o udalostiach tykajlcich sa aktualnej
problematiky. NemdZeme vsak vylidit aj nepriame zdmery, a to vyvolat v Citatelovi negativne
postoje a ndzory vodi prichadzajicim fudom a prehlbovat strach, zdesenie a neistotu. Jazykové
prostriedky pri stvarfiovani faktu st v znac¢nej miere zhodné. Vyberom slov, hrozivo vyzerajucich
faktov a desivo znejlcich vyrazov sa autori snazia reflektovat udalosti tak, aby uputali a presveddili
adresata. Vzhladom na to, ze urdita ¢ast autorov medialnych produktov neméze byt z rozliénych
pric¢in priamo pritomna na miestach, kde prebiehaji medializované udalosti, by sme mohli tvrdit, ze
dané informécie podliehaju skresleniu a nemusia byt pravdivé. Na jednej strane s medialne
produkty zalozené na skutoc¢nych udalostiach, ale v mnohych pripadoch obsahuju aj dvahy, ktoré
nemusia byt overené, a tak sa stavaju iba moznymi. Z uvedeného vyplyva, Zze mnoho informacii je
iba vytvorom médii, ktoré st uréené na budovanie oCakavanej verejnej mienky. V procese
informovania sa adresat oboznamuje s migrac¢nou, prip. uteCeneckou problematikou, ale na druhej
strane v pripade mystifikacie dochadza k priamej ¢i nepriamej manipulacii prezentovanim
skreslenych alebo nepravdivych informacii. Pri persuazii (t. j. prehovarani, presviedcani), ktord uz
hodnotime ako manipulaciu, sa pouziva niekolko typov argumentov. V medialnych produktoch s
tematikou migracnej, prip. uteCeneckej problematiky sa najCastejsie vyskytuje apelacia na fudské
city - zdmerom komunikanta je prebudit emdcie a vyvolat pozitivne ¢ negativne reakcie u
adreséta. Ide o velmi pal&ivl problematiku: recipienti si nechct pripustit, Ze by nimi mohol niekto
manipulovat prostrednictvom skreslenych informécii a ovplyviiovat ich mienku, nazory a postoje.
Nemodzeme vylidit, ale ani potvrdit, Ze v pripade medializovania (nielen) migracnej, resp.
uteceneckej problematiky ide o mystifikaciu a recipientom s ponuknuté len skreslené alebo
nepravdivé informécie. S ciefom zaujat dochddza k zveli¢ovaniu, informacie nadobutdaju iny
rozmer. V akom rozsahu, to uz zavisi od konkrétneho typu média, stale su vSak zaloZzené na jednej
skutocnosti, a to na prichode velkého poctu ludi na eurdpsky kontinent a ich pohybe, skutkoch
naprie¢ celou Eurépou.
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