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JAZYK A DOROZUMIEVANIE SA

Média ako sprostredkovatelia informacii o aktualnych udalostiach doma i vo svete nam kazdodenne
prindsaju nové poznatky z politickych, kultirnych, ekonomickych a inych sfér spolocnosti. V
procese medializacie dochadza v niektorych pripadoch k odklonu od prvotného vyznamu
informacie; medidlne produkty nie su totozné so skutoénymi udalostami, a tomu média
prisp6sobuju aj svoj jazykovy prejav.

Medialne produkty, titulky, televizne diskusné relacie su plné informacii o stupajicom pocte
migrantov, prip. utecCencov v Eurdpe. Dominuje tematika kritiky migracnej politiky nemeckej
kancelarky A. Merkelovej, kolaps Schengenu, ochrana hranic Eurdpskej Unie, prijimanie a
odmietanie povinnych kvot pre migrantov a iné témy, ktoré su prezentované expresivne. Média
pouzivaju jazykové prostriedky, ktoré manipulativne posobia na adresata. Takéto jazykové
prostriedky sa podielaju na vytvarani inych predstav o realnych skutoCnostiach, a tym dochadza k
nepriamej manipulacii. Casto sa pouzivaju pojmy s negativnhym vyznamom, ktoré sa podielaji na
stupniovani konfliktnej situacie. Ide o pojmy (slova a slovné spojenia) ako migracna vina,
utecenecka kriza, prilev utecencov, peklo, prava no¢na mora, vojnova zdna, oblianska vojna,
hroziaci vybuch, ¢asovana bomba, velké riziko, kriminalita migranta a iné. V pripade pouzitia
slovného spojenia kriminalita migranta je potrebné uviest nadvéznost na konkrétnu osobu, ktord
trestny cin spachala. V mnohych medialnych produktoch dochadza k prenosu znakov na zaklade
podobnosti, slvislosti. Registrujeme vysokU Uroven pouzivania synekdochy, pri ktorej dochadza k
zamene Casti za celok. V pripade medializovania migracnej problematiky najcastejsie dochadza k
referovaniu o konkrétnej osobe, ktora vykonala konkrétny Cin, nestotoznitelny s pravnym
kultirnym systémom spolocnosti, napr. vzhladom na to, Ze vacsina prichadzajucich ludi vyznava
islam, teda naboZenstvo, ktorého uréitd ¢ast hodnét je protichodna s hodnotami krestanstva,
dochddza k celkovému odsudeniu islamu. Ciel je jednoznadny: zaujat, predat a ziskat dominantné
postavenie na medialnom trhu. A prave z tohto dévodu dochadza k zveliCovaniu a bagatelizovaniu
informacii. Adresati mdZzu nadobudnut pocit, Ze situdcia je velmi kritickd, ba aZ nezvlddnutelna, ¢o
ma za nasledok Sirenie pocitu strachu. Vo vacsine pripadov nadpisy (titulky) medialnych produktov
mdzZeme oznadit za provokacné a atakujlce Citatela. Samotny text ¢lankov je prispdsobeny tak,
aby zaujal. Emocny apel na Citatelov sa dosahuje aj pouzivanim expresivnejsich vyrazov. Ide o
citovo zafarbené slova, ktoré maju zaporné alebo kladné hodnotenie, prostrednictvom ktorych
autori medialnych komunikatov vyjadruju svoje subjektivne postoje a nazory k medializovanej
problematike. Je zaujimavé sledovat, s akym zamerom autori siahajl po uvedenych vyrazoch a
zaroven je potrebné nabadat prijimatela k uplatfovaniu kritického myslenia a udalosti nehodnotit
iba na zdklade jedného zdroja.
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