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JAZYK A DOROZUMIEVANIE SA

Tematika migracnej, pripadne uteceneckej krizy za posledné obdobie zaznamenala vysoku
frekvenciu medializovania. Slovenské i zahrani¢né média pravidelne prinasaju nové informacie o
tomto konflikte, ktorého aktudlnost demonstruje dynamicky pohyb prichadzajicich skupin ludi
naprie¢ Eurdpou.

Mediadlne produkty s tematikou migracnej, prip. uteCeneckej problematiky si zamerané na
informacie o prichode velkého poctu ludi na eurdpsky kontinent, o ich (ne)schopnosti integrovat sa
a o cCinoch, ktoré nekoreSponduju s hodnotami eurdpskych spolocnosti, ale aj o migracnej politike
Eurdpskej Unie (alebo jednotlivych Clenskych Statov) a inych problematikach. Aky je obraz reality,
ktory ndm predostieraju? Je vzdy skutoCny a pravdivy, alebo dochadza k pozmenovaniu informacii?
Ide o informovanie alebo mystifikaciu? Zamer pri prezentovani informacii méze byt rozli¢ny, a to v
zavislosti od viacerych faktorov, napr. typ média, politicka i nabozenska ideoldgia, miesto a cas, v
ktorom prebieha proces medializacie, ale aj objektivita a subjektivita konkrétneho média. S cielom
dosiahnut stanoveny zadmer a v ¢itatelovi vyvolat oéakdvané reakcie, médid pouzivaju aj Siroku
Skalu vyrazovych (jazykovych) prostriedkov, ktoré sa podielaju na dosiahnuti zamerov autorov.
Jadro nasho zaujmu predstavuju jazykové prostriedky, ktorych interpretacia je ovplyvnena
kontextovymi Cinitelmi. V aktualnom texte zo série prispevkov Informacia alebo mystifikacia
upriamime pozornost na hodnotiace vyrazy, ktoré patria k najfrekventovanejs$im jazykovym
vyrazom v procese medializacie. Autori medialnych komunikatov hodnotia postoje a stanoviska
politickych predstavitelov, migra¢nu politiku jednotlivych Statov i vacsich spolocenstiev (napr.
Eurdpskej Unie), sposoby konania migrantov po prichode na eurdpsky kontinent, ich spravanie a
postoje v styku s novymi fudmi a kultdrami, islam ako vzajomne nezlucitelné nabozenstvo s
krestanstvom a iné stréanky problematiky. Ide o pestr( $kalu pridavnych mien, ktoré sa aktivizuju v
procese hodnotenia na vyvolanie pozitivnej ¢i negativnej reakcie. Recipienti, t. j. Citatelia,
posluchadi a sledovatelia, hodnotia udalosti a fakty na zaklade informacii prezentovanych
prostrednictvom médii. Uvadzame konkrétne priklady hodnotiacich vyrazov z medialnych produktov
s tematikou migracnej, pripadne uteceneckej problematiky: strasné podmienky, nemyslitelné sa
vratit domov, riskantnd cesta, neuveritelna prilezitost, nechutny incident a iné.

VSeobecne hodnotiace vyrazy, ako napr. dobry a zly, predstavuju prvotnd orientaciu pri identifikacii
zameru autora medialneho produktu. Do popredia vystupuje otazka, aky efekt maju na Citatela
uvedené vyrazy. Samozrejme, pridavné meno dobry evokuje v adresatovi pozitivne reakcie a
adjektivum zly negativne reakcie. V takomto pripade je velmi dblezité prizerat sa na kontext a
rozpoznat zdmer autora, t. j. s akym cielom pouzil véeobecne hodnotiace vyrazy. Je déleZité
prihliadat na kontext a na zaklade neho vyvodzovat zavery.
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